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Verdreifachung des Kundenstamms mit nur maximal 2 Euro Werbeausgaben für 
Google AdWords pro Tag 

Nur etwa alle zwei Wochen kontrolliert Karin Merz die Zugriffszahlen auf Ihre 
Website. Der Zeitaufwand ist im Verhältnis zu den Kundenanfragen, die die 
Frische Kiste über AdWords erhält, sehr gering. Dafür erhält Karin Merz in ihrem 
AdWords-Konto zu jeder Tageszeit aktuelle Daten zu Ihren Kampagnenstatistiken 
und kann diese flexibel analysieren – wann immer es ihre Zeit erlaubt. 

Trotz eines relativ geringen Tagesbudgets von 2 Euro ist es der Firma gelungen, 
den Kundenstamm seit Dezember 2006 zu verdreifachen. Dank der Möglichkeit, 
die AdWords-Werbung regional einzuschränken, bleiben unerwünschte Klicks 
aus. Durch die Auswahl zielgerichteter Keywords, stellt Karin Merz sicher, dass 
ihre AdWords-Anzeige zu jeder Zeit für potentielle Kunden erscheint. So kann das 
Werbebudget zielgenau eingesetzt werden. 

Case Study – AdWords

„Durch die Werbung 
mit Google haben wir 
die meisten Neukunden 
übers Internet bekom-
men.“
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